ECONOMIA

El 85 % de las empresas espafiolas
no ve una recuperacion hasta 2012

ENCUESTA A 2400 EMPRESARIOS DE LOS 36 PAISES MAS Ricoss Japon y Espafia encabezan la clasificacion de
pesimismo empresarial, Siete de cada diez directivos contemplan con recelo la evolucidn de este ario.
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Las empresas no comparten
el incansable optimismo del
presidents Zapatero. El 85%
de las compaiias espaiiolas
cree que los nubarrones que
encapotan la recuperacion
econdmica no se despejaran
hasta 2012. De las naciones
desarmllad.asdelplnnem,sdln
los japoneses se muestran
mds pesimistas, una actitud
que arrastran desde la depre-
sion sufrida en la década de
1990 y que el escenario actual
no ha hecho més que agudi-

zar,
Asi se desprende del Inrer-
national Business Report
(IBR), elaborado por la andi-
tora Audihispana Grant
ton a partir de la con-
sultaamés de 7.400 empresa-
rios y directivos de las 36 eco-
nomias mas potentes del
mundo, que conforman mas
del 80% del PIB global.
Segin el informe, al que ha
tenido acceso EXPANSION,
siete de cada diez lideres em-
presariales se consideran pe-
simistas ante la marcha eco-
ndmica de Espafia a lo largo
de 2010. Le estimacion, no
obstante, es un poco més posi-
tiva que la del afio pasada,
cuandoochode cada diezem-
presas veian mas bien negro
el panorama nacional. Pero
esto no quita que la inmensa
mayoria veamuy lejos unare-
cuperacion gue para el Go-
bierno es inmediata.

Poca confianza

Uno de los aspectos contem-
plados con mds recela es la
creacion de empleo: mientras
un 25% de empresas cree que
despedirin a empleados, solo
un17% confia en crearnuevos
puestos de trabajo. Sin em-
bargo, el ritmo de destrucrion
de empleo es mis lento que
en 2009y el saldoneto de ap-
timismo de este aiio, resultan-
te de restar las respuestas pe-
simistas a las optimistas, sube
34 puntmrespeun al afio pa-

"rndosrtunm agueunaco-
sa serd frenarla caida del PIB,
oinclusosalir dela recesin,y
otramuy distinta la recupera-
cion dela economia y la gene-
racion de empleo”, advierte
José Maria Ferndndez Ulloa,
sacio director general de

Grant Thornton. “Las empre-
fiol e
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Companaciin de perspectiva entre Espana, Eurapa y el Mundo.
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América Latinay
Asia sacaran al
mundo del pozo
“Lospaises saldrénde la
crisis a distintas velocidades.
Parece seguro que las
naciones emergentes de
América Latina y Asia
actuardn como motor de
econdmica

gobiernos”;

Maria Fernandez Ulloa, socio
director general de la auditora
Grant Thornten. Suinforme
IBR indica que, a nivel
mundial, el afio nuevo ha
insuflado airas
esperanzadores: frente al
saldo negative de 2009 (-16),
el estudio sefiala una subida
de 24 punttos para 2010,
Estados Unidos se inyecta 20
puntos de optimismo, pero fa
Unién Europea no levanta
imés de 7, lastrada por Grecia
{:23),Irlanda (-42) y Espafia (-
56). Las dos (iltimas “tienen

perspectivas negativas de
evnlu:én@lPIBenzﬂlﬂy

Ppositivos de India (84), Brasil

ElMundo

algo 0y pesimistas.
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quidez, la debilidad de la de-
manda o la imposihilidad de
crear precios”, afiade.

Venitas enel exterior

No todo son malas noticias:
las empresas espafiolas que
Creen que aUMeNtaran sus
ventas en el exterior superan
en21 puntos alas que estiman
que disminuirin, Es decir, las
compaiias ven na salida en

de las dificuleades a las que

La prevision sobre la factu-

11 puntos.en

ain deberdn du-
rante el nuevo afio, como la
falta de financiacion y de Li-

comparacion a la deprimente
cifta(-21) de 2009. Segun Fer-

LA CLAVE

Las valoraciones méas
optimistas del futuro
delas

Expasio

nindez Ulloa, “hay que indi-
car que las empresas actuales
son las s_upewiﬁen(cs ylas

espariolas se refieren
alas exportaciones
(+21) y las ventas
(+11), mientras que lo
que suscita mas des-
confianza es el para
(-8) y el descenso de
los precios (-11},
segun el informe.

sus com|

El futuro de los pmcnns sin
embargo, no pinta tan bien: el
60% de lus empresarias con-
sidera que quedarin estanca-
dos, daspuesde los ochos me-

frid Fs-

espanolas para salir del hoyo,
a saber; biisqueda de nuevos
productos o servicios v de
nuevos mercados, iHn
de trabajadores e implanta-
citnde nuevos procesos,
Pero esc abanico se queda
cortoal compararlo conlosde
las principales economias. La
publicidad y el marketing, por
ejemplo, tan sblo han recaha-
do la atencion del 18% de las
o dad fol

4
pailaen 2009.

El estudio también da
cuenta de las estrategias
adoptadas por las empresas

ite
al 42% de las empresas del
Reino Unido, el 36% de las
alemanaso el 34% delas esta-
dounidenses.



